OBUDZIĆ ŚWIADOMOŚĆ SPOŁECZNĄ


 To był przysłowiowy strzał w dziesiątkę. Zaproponowana przez Min. Barbarę Labudę akcja uświadamiająca skierowana do całego społeczeństwa spowodowała wielkie zainteresowanie. Przynajmniej znaczna część bezpiecznie dotychczas czujących się rodziców zrozumiała, że w czasach, gdy narkotyki stały sie ogólnie dostępne i wpisują się coraz mocniej w kulturowe obyczaje grup młodzieżowych, żadne z nich nie może być w stu procentach pewne swojego dziecka. To dość pesymistyczne stwierdzenie, jednak prawdziwe.


Dzięki tej akcji, do udziału w której udało się Min. Labudzie skaptować zarówno wielu artystów, mass-media, władze lokalne i niemal wszystkie organizacje pozarządowe zajmujące się zapobieganiem narkomanii do społeczeństwa doarła bardzo wyraźna informacja - narkomania przestała już stanowić zjawisko marginalne dotyczące jedynie wąskich i wyalienowanych grupek młodzieżowych. Środki odurzające pojawiły się niemal wszędzie - w dyskotekach, szkołach i osiedlach. Coraz częściej stanowią one pseudo antidotum na bolączki współczesnej egzystencji dojrzewającego pokolenia. Co gorsza zarówno formy odurzania się, różnorodność działania środków odurzających i ich dostępność sprawiają, że z jednej strony trudno jest zorientować się rodzicom czy ich dzieci w ogóle sięgają po środki odurzajace a z drugiej po jakie. Po to by mieć jasność, niezbędna jest rzetelna wiedza o narkotykach i skutkach jakie mogą wywołać, a przede wszystkim o tym jak należy postępować by zminimalizować ryzyko uzależnienia u dziecka.


Ale akcję tę nalezy spostrzegać nie tylko w aspekcie relacji rodzina - dziecko. Uważam, że stanowi ona wstęp do poważnej debaty o roli szkoły i struktur lokalnych w zapobieganiu rozprzestrzeniania się tego zjawiska. Jedynie wspólne i skonsolidowane działania mogą stworzyć szansę na ograniczenie popytu na narkotyki.


Myślę, że zaproponowana przez minister Labudę i z dużym rozmachem zrealizowana akcja podstawowe cele osiągnęła. Świadczy o tym odzew społeczny - uruchomione na czas kampanii telefony dyżurne przez cały czas były okupowane przez zaniepokojonych rodziców. I niestety, wiele z opisywanych przez te nieświadome osoby zachowań swoich dzieci wskazywały wyraźnie, że problem narkomanii w rodzinie istnieje. 


Zaangażowanie się mass-mediów w kampanię uwieńczone wspólną emisją przez 30 lokalnych i ogólnopolskich stacji telewizyjnych amerykańskiego filmu "Tajemnica zaginionej skarbonki" jest wielkim sukcesem. Wg badań ok. 12 milionów Polaków obejrzało ten film. Oprócz tej emisji takie stacje telewizyjne jak Pr.II TVP, Nasza Telewizja, Polsat i TVN wyemitowało wiele programów na temat zjawiska narkomanii zapraszając do dyskusji ekspertów z powyższej dziedziny. Podobnie akces do kampanii zgłoszony przez wiele tytułów prasowych oraz rozgłośni radiowych zaowocowało wieloma formami publicystycznymi na temat narkomanii.


Naturalnie oprócz mass-mediów stanowiących naturalny "łącznik" między społeczeństwem a realizatorami kampanii, aktywny udział w tej akcji wzięli:


Instytucje administracji rządowej:


Policja  


 - przeprowadziło operację profilaktyczną "Dealer 4" skierowaną do młodzieży oraz "Dealer 5" wymierzoną przeciwko handlarzom narkotyków.


- przygotowało materiały poglądowe na temat narkomanii do wykorzystania w mediach.


- udostępniło policyjną infolinię do dyspozycji społeczeństwa przy której dyżurowali funkcjonariusze z Wydziałów ds. Narkotyków, jak również uruchomiło całodobowe dyżury specjalistów  we wszystkich jednostkach terenowych.


  - policja współdziałała także w organizowaniu wielu imprez okolicznościowych przebiegających pod hasłem walki z narkomanią, jak np. w Toruniu - marsz młodzieży pod hasłem "Jestem wolny, kocham siebie, nie chcę się niszczyć", w Olsztynie i Skierniewicach w spektaklach teatralnych, w Ciechanowie i Legnicy przy organizacji festynów.


(festyny, koncerty, na których gromadziły się dzieci i ich rodzice


Pełnomocnicy wojewodów ds. zapobiegania narkomanii


W Gdańsku, Katowicach, Lesznie, Toruniu, Poznaniu, Rawiczu, Przemyślu, Płocku i Siedlcach zorganizowano różnego rodzaju akcje antynarkotykowe takie jak festyny dla młodzieży, koncerty, konkursy, dystrybucję ulotek profilaktycznych i plakatów informacyjnych.


Resort Zdrowia i Opieki Społecznej.


Biuro ds. Narkomanii przekazało do dyspozycji mass-mediów zestaw materiałów informacyjnych dotyczących przeciwdziałania narkomanii w kraju i na świecie (biuletyny, poradniki, materiały poglądowe) oraz sfinansowało druk ulotek antynarkotykowych, a w kulminacyjnym dniu kampanii, 14 czerwca, Biuro  uruchomiło całodzienny dyżur specjalistów z dziedziny zapobiegania narkomanii.


II Klinika Okulistyki Akademii Medycznej w Lublinie przekazała wyniki badań testu antynarkotykowego, który może zostać wykorzystany w codziennej pracy przez personel medyczny w przychodniach.


Niezwykle istotne jest, że w tę kampanię zaangażowało się wiele organizacji pozarządowych zajmujących się na co dzień problematyką zapobiegania narkomanii. Trudno tutaj wymienić wszystkie działania podjęte w ramach tej akcji, ale do najważniejszych inicjatyw należało:


- uruchomienie poradni ulicznych


- opracowanie i dystrybucja materiałów informacyjnych


- organizacja festynów, konkursów palstycznych, pikników dla dzieci i młodzieży


- organizacja doradztwa i pomocy profesjonalnej dla młodzieży i rodzin.


- organizacja seminariów i konferencji na temat profilaktyki narkomanii


Głównymi realizatorami tych akcji były:


Fundacja "Res Humane", Towarzystwo Rodzin i Przyjaciół "Powrót z U", Stowarzyszenie MONAR, Górnośląskie Stowarzyszenie FAMILIA, Stowarzyszenie KARAN, Polskie Towarzystwo Psychologiczne, Towarzystwo Profilaktyki Środowiskowej "Mrowisko", Tarnowskie Towarzystwo Zapobiegania Patologiom Społecznym


Wymieniając uczestników kampanii należy wyrazić gorące słowa podziękowania dla firm prywatnych, które po raz pierwszy zaangażowały się w takiej skali w działania na rzecz profilaktyki narkomanii. W pierwszej kolejności należy wymienić zarówno p. Andrzeja Pągowskiego, autora logo kampanii i koszulek, z napisem "Narkotyki.  Zażywasz - Przegrywasz, p. Hałabisia reprezentującego Hagi Film i Video Sp. z o. o. z Wrocławia, która przekazała nieodpłatnie prawa autorskie do filmu "Tajemnica zaginionej skarbonki" wszystkim zainteresowanym stacjom telewizyjnym oraz Agencję Reklamową "Outdoor", która wykonała 1000 szt. plakatów  "Narkotyki. Zażywasz - Przegrywasz" i zainstalowała je na bilboardach.


Inne firmy zaangażowane w akcję to:


Instytut Badania Opinii i Rynku "Pentor, Firma Komputerowa Getin z Wrocławia, Bank PKO SA - Fundacja Bankowa im. dr. M. Kantona, Bank Depozytowo-Kredytowy PKO SA w Lublinie, Dipservice Przedsiębiorstwo Obsługi Cudzoziemców w Warszawie, Petrochemia Płock, Mc Donald's Polska, Firma Prószyński i Spółka, Telekomunikacja Polska SA, Geant Polska, Zakłady Przemysłu Bawełnianego "Pomotex" w  Łodzi, Firma Anon z Warszawy.


Zaangażowanie się tak wielu podmiotów, począwszy od struktur administracyjnych poprzez organizacje pozarządowe do firm prywatnych dobitnie świadczy, że wzrasta społeczna percepcja zagrożenia zjawiskiem narkomanii. Dzięki inicjatywie min. Barbary Labudy udało się skoncentrować ten potencjał w przeprowadzonej kampanii. Wszyscy mamy nadzieję, że akcja ta będzie kontynowana i że coraz więcej ludzi dobrej woli przystąpi do działań na rzecz zapobiegania narkomanii. Te inicjatywy to nie tylko wyzwanie ale i obowiązek moralny wobec młodego pokolenia zagubionego w dzisiejszej rzeczywistości.





