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Odpowiedzi na pytania dotyczace tresci regulaminu konkursu

W dniu 15 czerwca 2012 roku skierowano pismo z pytaniami do Krajowego Biura
ds. Przeciwdziatania Narkomanii w sprawie tresci konkursu na ,,Opracowanie projektu kreacji oraz
strategii mediowej i strategii komunikacji ogolnopolskiej kampanii na rzecz przeciwdziatania
narkomanii. Narkotyki? Na co mi to?”:

Zwracam si¢ z prosbg o wyjasnienie tresci regulaminu konkursu. W zatgczniku nr 7 opis
elementdw kampanii” do regulaminu konkursu wskazano:

1. Profil nacomito na Facebooku

Wymagania:

= Koncepcja modyfikacji istniejacego profilu http://www.facebook.com/nacomito

" Scenariusz dziatai na portalu spolecznosciowym uwzgledniajacy rozpoczecie kampanii we
wrzesniu 1 jej zakonczenie w grudniu

= Lista tematéw moderowanych dyskusji, zgodnych z celami kampanii

" Sposob moderowania profilu

= Sposob promocji profilu i pozyskania uzytkownikow

= Planowana szacunkowa liczba fanow

" Zatrudnienie dodatkowo osoby — specjalisty terapii uzaleznienia od narkotykow, ktéry bedzie
odpowiedzialny za merytoryczng strone profilu (po uzgodnieniu z Krajowym Biurem ds.
Przeciwdziatania Narkomanii)

" Projekt regulaminu korzystania z profilu nacomito

= Spos6b ochrony praw autorskich i danych osobowych

* Dodatkowe elementy obowiazkowe do zamieszczenia na profilu: logo, hasto, informacje nt.
kampanii, regulamin korzystania z profilu, link do strony kampanii www.nacomito.com.pl

= Comiesigczne raportowanie o przebiegu kampanii na facebooku

Czy wykonawca bedzie mial ten profil prowadzi¢ i moderowa¢ w ramach przewidzianego
regulaminem budzetu?
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2. Strona kampanii www.nacomito.com.pl

Wymagania:

= Koncepcja modyfikacji strony www (dopuszczalne jest wykorzystanie w tej koncepcji zawartosei i
layoutu istniejace] strony www.nacomito.com.pl)

*  Sposob przekazania tresci o charakterze edukacyjnym, zgodnych z celami kampanii

Obligatoryjne elementy strony: hasto, logo kampanii, informacje o kampanii, informacje o charakterze
edukacyjno-perswazyjnym, przekierowanie na profil kampanii nacomito na Facebooku, informacje
promocyjne na temat dziatan podejmowanych na Facebooku, szezegbtowe statystyki ruchu na stronie.

Zamawiajacy dostarczy materiaty niezbedne do opracowania tekstdw o charakterze merytorycznym do
umieszczenia na stronie — zgodnie z harmonogramem prac nad projektem, ktdry zostanie ustalony po
zawarciu umowy w sprawie udzielenia zamdéwienia publicznego.

Adres strony www. bedzie zamieszczony we wszystkich materiatach promocyjno-reklamowych.

Kody Zrodlowe — Zamawiajacy przekaze kody Zrédlowe do strony kampanii
www.nacomito.com.pl

Brak jest informacji o projekcie funkcjonalnym/graficznym (jest tylko koncepcja), wdrozeniu
projektu i prowadzeniu strony. Czy wykonawca bedzie mial zrealizowaé Kkoncepcje
(zaprojektowac i przygotowac strong i ja prowadzié¢) w ramach wskazanego budzetu?

Odpowiedz na pytanie 1 i 2: Zgodnie z pkt 14 Regulaminu konkursu nagrodqg w konkursie jest
zaproszenie do negocjacji w trybie zaméwienia z wolnej reki, ktorego przedmiotem ma byé
zorganizowanie i przeprowadzenie ogdlnopolskiej multimedialnej kampanii spofecznej. Oznacza to,
iz o ile trescia pracy konkursowe;j jest przedlozenie projektu kreacji i strategii kampanii spolecznej, o
tyle przedlozony przez uczestnika konkursu kosztorys odnosi¢ si¢ ma do kosztow organizacji i
przeprowadzenia kampanii, (przy czym zgodnie z pkt 4.4. Regulaminu maksymalny planowany przez
Organizatora koszt realizacji kampanii wynosi¢ ma nie wigeej niz 120 ty$ zk netto) w tym miedzy
innymi prowadzenia i moderowania profilu kampanii na Facebooku, zaprojektowania oraz
prowadzenia strony internetowej, wykonania narzedzia edukacyjnego, przeprowadzenia kampanii
prasowej, wykonania gadzetow.

Zgodnie z punktem 14 Briefu Kampanii 2012 (zatacznik nr 6 do Regulaminu konkursu) do zadan
wykonawcy bedzie nalezala aktualizacja strony www.nacomito.com.pl. Zamawiajacy dopuszcza
catkowitg zmiang graficzng strony lub tez tylko jej modyfikacje z wykorzystaniem zawartosci i
obecnego layoutu.

3. Narzedzie edukacyjne na stronie www.
Wymagania:

® Projekt narzedzia edukacyjnego, np. gry, quizu, aplikacji lub innej formy interaktywnej
zawierajacej tresci edukacyjne zgodne z celami kampanii
= Zawartos¢ merytoryczna powinna zosta¢ zaakceptowana przez Zamawiajacego

Brak jest informacji o wdrozeniu projektu narzedzia. Czy wykonawca bedzie mial wykona¢
narzedzie w ramach przewidzianego budzetu?



OdpowiedZ na pytanie 3: Zgodnie z punktem 14 Briefu Kampanii 2012, wykonawca bedzie miat
obowiazek stworzy¢ na stronie internetowej kampanii i wypromowaé na Facebooku narzedzie
edukacyjne. Jest to zadanie w ramach obowigzujgcego budzetu.

4. Akcja spoteczna

Wymagania:

* Projekt narzgdzia edukacyjnego, np. gry, quizu, aplikacji lub innej formy interaktywnej
zawierajacej tredci edukacyjne zgodne z celami kampanii

= Zawarto$¢ merytoryczna powinna zosta¢ zaakceptowana przez Zamawiajacego

Brak jest informacji o skali, zasiegu jaki w zamierzeniu ma mieé akcja spoleczna. Brak jest
informacji o sposobie realizacji. Czy wykonawca bedzie mial przeprowadzi¢ akeje w ramach
dostepnego budzetu?

OdpowiedZ na pytanie 4: Zgodnie z punktem 14 Briefu Kampanii 2012, wykonawca bedzie miat
obowigzek przeprowadzi¢ przynajmniej jedng akcj¢ spoteczna angazujacg fanéw profilu kampanii.
Od zaprezentowanej przez wykonawce koncepcji bedzie zalezato, jaki rodzaj i zasigg bedzie miata
akcja spoteczna. Jest to zadanie w ramach obowigzujacego budzetu.

5. Layout prasowy — kampania w prasie mtodziezowej.

Wymagania:

= Projekt reklamy prasowej (spdjny z przyjeta kreacja kampanii) — w wersji pionowej i poziomej
zawierajacy obligatoryjnie elementy kampanii przedstawione w briefie

= Projekt kampanii w prasie wraz z podaniem pozyskanych tytutéw prasowych oraz ich zasiegu
(naktad)

= Raport z wynikow kampanii w prasie.

Brak jest informacji o skali i sposobie realizacji kampanii. Czy wykonawca bedzie mial
przeprowadzi¢ kampanig? (dot. Layout prasowy — kampania w prasie mlodziezowej).

Odpowiedz na pytanie 5: Przedmiotem konkursu podlegajacym ocenie jest m.in. opracowanie strategii
mediowej kampanii spotecznej. To od wykonawcy zalezy jakq strategie medialng przyjmie, jak
zaplanuje jej zasigg i skalg. Takze od wykonawcy zalezy czy pozyska bezplatne emisje i powierzchnie
reklamowe, czy przeznaczy na nie czg$¢ budzetu.

6. Dwa gadzety reklamowe.

Wymagania:

® W ofercie nalezy przedstawi¢ wstgpny projekt gadzetow reklamowych, ktére beda zawieraty logo
kampanii

= (Gadzety powinny by¢ atrakcyjne i dopasowane do grupy docelowej, a takze kreacji kampanii.

Brak jest informacji o tym, jaka jest zamierzona liczba wyprodukowanych gadzetéow. Czy
wykonawca bedzie mial wykona¢ gadzety?

Odpowiedz na pytanie 6: Wykonawca ma obowiazek zaproponowaé i wyprodukowaé¢ minimum dwa
gadzety zwigzane z kreacja kampanii. Natomiast dodatkowa ilo$¢ gadzetow bedzie réwniez brana pod
uwage przy ocenie kreacji kampanii. Naktad poszczegélnych gadzetéw zalezy od koncepcji
przedstawionej przez wykonawcg.




7. Dystrybucja.
Wymagania:

= Wykonawca zobowigzany jest na wlasny koszt i ryzyko do dystrybucji wytworzonych elementéw
kampanii do siedziby Zamawiajacego oraz podmiotéw uzgodnionych z Zamawiajacym, zgodnie z
zaakceptowanym harmonogramem dziatan

= Wyladowanie produktéw w miejsce wskazane przez Zamawiajacego

= Paczki powinny by¢ opisane: nazwa asortymentu, liczba egzemplarzy etc.

= Dostarczenie Zamawiajgcemu zbiorczego protokotu dotyczacego dystrybucji (data, adres odbiorcy,
liczba egzemplarzy, podpis osoby uprawnionej, pieczec) bedzie stanowito podstawe do rozliczenia
pozycji kosztorysowe] dotyczacej dystrybucji.

Brak jest informacji o podmiotach, do ktérych maja by¢ dostarczone elementy kampanii (ich
liczba i lokalizacja). Czy chodzi tylko o koncepcje sposobu dystrybucji, czy realizacje?

Odpowiedz na pytanie 7: Krajowe Biuro ds. Przeciwdziatania Narkomanii scisle wspotpracuje przy
realizacjach kampanii spotecznych z 16. Ekspertami Wojewodzkimi ds. Informacji o Narkotykach i
Narkomanii. Dystrybucja materiatow kampanii przewidziana jest wigc do 16 wojewodztw i bedzie
nalezata do wykonawcy. Nalezy wiec uwzgledni¢ jg w kosztorysie budzetu.
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